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01 Einleitung und dauerhafte
MaBnahmen



Lidl Vegan
Pflanzliche Erndhrung ist ein Zukunftstrend, den wir unterstiitzen

Lebensmittelkonsum ist immer ein Spiegelbild der
Gesellschaft. Den Trend hin zu einer tier- und Entwicklung unserer Mediaspendings fitr

klimafreundlicheren Erndhrung beobachten wir das Thema ,vegan“ seit 2019
seit vielen Jahren und greifen ihn seit 2019 aktiv in

unserer Marketingkommunikation auf, um ihn zu

unterstlitzen und eine Vorreiterrolle einzunehmen.

Dies veranschaulicht auch das Diagramm rechts, l l
v

welches die kontinuierliche Steigerung unserer

Mediainvestitionen seit 2019 aufzeigt.

Auch im Rahmen unserer Strategie fiir bewusste

Erndhrung bildet die nachhaltige Erndahrung und 2019 2020 2021* 2022 2023
damit verbunden die pflanzenbasierten

. . L . , Colos . . . i .
Protemquellen eine der drei Siaulen (S. Kapltel 7). Erhéhte Mediaspendings durch die Vemondo-Kampagne in 2021



Lidl Vegan
Unser ,Vegan Set-Up“: Zwei starke Testimonials und der ProVeg e.V.

Timo Franke
* Profikoch

Gordon Prox

* Langjahriger Veganer und

Influencer « Vermittelt lber das Kochen vegan

* Bekannt durch das Format ,Vegan Erndhrung

ist ungesund” « Personliche Geschichte, die ihn

* Humorvoll und authentisch zum Veganer machte

rove

ernotlonol

Woroveg

ProVeg e.V.
e Unterstreicht Lidls

Glaubwiurdigkeit
e VVermitteln Fachwissen

* International aktiv



Lidl Vegan
Wochentliche Rezept-Inspiration: Vegan Kochen mit Timo

Schnelle und einfache Rezepte von
Timo Franke

Woéchentliches, serielles Format auf
allen Kanalen

Plattformgerechte Ausspielung

Einbindung von ProVegs “Vegan-
Impulsen®, um die Videos mit
spannendem Wissen anzureichen




Lidl Vegan

Uber 1.000 vegane Rezepte auf Lidl Kochen

Fast 14 Mio. Besucher/Jahr
auf lidl-kochen.de

Entwicklung von jahrlich 150
neuen Rezepten durch Timo
Franke

Verzahnung mit Timos Koch-
Format

lidl-kochen.de/vegan
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Lidl Vegan

Uber 9.000 Mietglieder in Lidls veganer Facebook Gruppe

Nicolas Kersten

© VEGANE NEWS +

LIDL GOES VEGAN
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Austausch- und Dialogplattform:
Mitglieder mit Mitgliedern, aber auch
Lidl mit Mitgliedern

Kritischer Dialog auf Augenhéhe, um
Interessen, Vorlieben und
Sortimentslicken zu identifizieren und

Mehr als 10% aller Artikel
bei LIDL tragen schon das
vegane V-Label.
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https://www.facebook.com/groups/490211835173305

Lidl Vegan VEGANUARYV
Vegane Landingpage: lidl.de/vegan

vEMoNDD

Ubersichtlicher Anlaufpunkt fiir
vegan-interessierte Kunden

BOWUSST MWUSSTER

T e
1 L) e s s e O3 S e o kM g

Einbindung all unserer Aktivitaten
und Angebote im Bereich ,Vegan®

Verweis auf Rezepte-Vielfalt auf.
lidl-kochen.de

Mythen-Checks

Perspektivisch Detailseiten zu
unserer Vemondo-Produktvielfalt
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Lidl Vegan | 2023

Lidls Versprechen auf der,,Griinen Woche*“ 2023
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https://www.wuv.de/Themen/Markenstrategie/Pflanzliche-Zukunft-Wie-Lidl-die-Konkurrenz-abhaengen-will
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Lidl Vegan | 2023

Veganuary 2023

Idee

Der Veganuary ist DIE Gelegenheit, den veganen Lebensstil fir sich
auszuprobieren. Aber eine Erndhrungsumstellung ist nicht immer ganz
leicht, denn viele denken, dass sie auf ihre Lieblingsgerichte verzichten
mussen. Genau an diesem Punkt setzen wir an und catchen unsere
Zuschauer mit den bekannten Spots ihrer Lieblingsgerichte, die
eigentlich nicht vegan sind, um ihnen dann mit einem Bruch in der

Story die vegane Alternative von LIDL zu prasentieren.

Ziel

Mit dieser Idee wollen wir den Kunden zeigen, dass sie Dank der
grof3en Auswahl an veganen Produkten bei Lidl eigentlich auf gar
nichts verzichten missen, sondern ganz einfach zur veganen

Alternative vieler Klassiker greifen kénnen.

Ausspielung auf YouTube, Facebook, Instagram und TikTok.




Lidl Vegan | 2023 VEGANUARYV
Highlight Videos mit Ralf Moeller

BELEGT, BELIEBT, VEGAN MACH DICH VEGANVERLIEBT

5 ;,';‘.ﬁ‘ .
' B L L
1

Woche 1

lidl.de/vegan

AUSGZEICHNET VEGAN
GENIESSEN |

Woche 2




Lidl Vegan | 2023 VEGANIJAIWv
Highlight Videos mit Ralf Moeller

GEWURZT, GEGRILLT, VEGAN ‘ VEGAN-TIPPS VOM PROFI /7" ™\,

'?
~ N

Woche 3

lidlL.de/vegan




Lidl Vegan | 2023
Weitere MaBnahmen

Montag, 9.1, bis Samatag, 4.1,

VEGANE SIEGER
ZUM PROBIERPREIS

Montag, 9.1 bis Samstag, M1,

R
W ot ot 1

( V:g;;}h Leckor & sasy Rexeptideen Produktviailalt

:nfad ;

llvagan.

» réutt g My s Left Pixlavien
Vegyraa benpt Pradorases R ]

Handzettel-Doppelseite in KW02

Magazin zum Veganuary

VEGANUARY Y

Auflage:
deutschlandweit ca.
700.000 Exemplare

20 Seiten

Kostenlos fur alle
Kunden online & in den
Filialen verfligbar

Integration von
Rezepten, Produkten,
Inspiration und Tipps &
Tricks



Lidl Vegan | 2023

PETA Vegan Food Award 2023

VEMONDO

Genussvoll, innovativ und rein pflanzlich: Lidl
Uiberzeugt beim diesjahrigen Vegan Food Award der
Tierrechtsorganisation PETA die Jury sowie die PETA-
Community und gewinnt mit der veganen Eigenmarke
"Vemondo" in der Kategorie ,Bestes veganes
Sortiment”. Mittlerweile sind bei Lidl Gber das Jahr
verteilt mehr als 670* mit dem V-Label
gekennzeichnete vegane Artikel erhaltlich, darunter
rund 80 Vemondo-Einzelartikel im Dauersortiment.

*Gezahlt wurden mit dem V-Label vegan gekennzeichnete Produktsorten im Lidl-Food-Sortiment (Standard-, Aktions- und Saisonware) bei Lidl im Zeitraum 01/2022 bis 01/2023. 16



Lidl Vegan | 2023

PETA Vegan Food Award 2023

Montag, 24.4. bis Samstag, 29.4. Montag, 244, bis Samstag, 29.4.

VEMONDO i

tirsche e

Veganen Stegot

Galtig von Mo, 24.4, bis Sa,, 294,

VEMONDO V)

@ (ntzacke ames
Lidi lohnt sich | Veganen Sleger

MEHR ALS GUNSTIG

PETAVEGAN FOOD AWARD GEWINNER™

 WIR SIND
Fog VEGANE SIEGER
\

TALIAN" MIT RUCOLA
Wies w4 S

T nwaIEET o
WIE AEHMILL e
VINEACH 15 GaNT

Reichweitenstarke
Bewerbung des

preisgekronten
Vemondo-Sortiments
mit Probierpreisen
iber den Handzettel.

Weitere Bewerbung
Uber Social Media und
eine Pressemitteilung.




Lidl Vegan | 2023
Die grofBe Vemondo Deutschlandtour

PROBIERE TIMOS KOSTENLOSE VEGANE
VEGANEN BURGER BURGER ONTOUR
* Zur Feier des gewonnenen PETA Vegan Food Awards e

fiir das beste vegane Sortiment fuhr Timo Franke vom R
24. — 29.04. mit dem Foodtruck eine
Deutschlandtour.

Mo, 24.04., Berlin Pankow
Bornholmer Str, 65, 10439 Berlin

Di, 25.04., Hamburg - Hamm
Carl-Petersen-StraBe 55-57, 20535 Hamburg

Mi, 26.04., Kéln
Diisseldorfor Strafie 177, 51083 Kdin

Fr, 28.04., Neu Isenburg
Sankt Florian Strafie 1, 63263 New-Isenburg

Sa, 29.04., Augsburg
Unterer Talweg 109, 86179 Augsburg

Kostenlose Ausgabe von Vemondo Burgern und
weiteren Vemondo Produkten zum Probieren an
interessierte Kunden.

Die groBe Vemondo Deutschlandtour

18



Lidl Vegan | 2023

Lidls Video-Podcast, Staffel 3: ,,Wieso, weshalb, vegan?“

NIKO RITTENAU
FOLGE #7.2 E 2
SCHRITTWEISE VEGAN ‘ l - % :

\\
WIESO, / \ 1
WESHALE ~ l |

Weiterentwicklung des bestehenden Podcasts

* Personlichkeit, Nahbarkeit und Authentizitit durch
den Host Gordon Prox

Einbindung reichweitenstarker Gaste, u.a. Collien
Ulmen-Fernandes, Niko Rittenau und Chris

Washington (@veganewunder) Zur YouTube GRACEVON @VEGANSPAREN
FOLGE #10.1

VEGAN UND GONSTIG

Playlist
Zusatzliche Nutzung der Audiospur als Podcast

'
-
-
73
. 4
wssr«gﬁzo /ﬁv \ ﬂ - 1


https://youtube.com/playlist?list=PLY9MlSkP0qozU6oJTzeKRJm8gaGJj-94b

o 3 MaBnahmen 2022



Lidl Vegan

Veganuary 2022

Warum nehmen wir teil?

Wir wollen weiter auf das Thema ,vegan® aufmerksam machen und zum

Ausprobieren anregen, ohne jemanden zu einem veganen Lebensstil zu

,uberreden®.

MaBnahmen:

Eigene Podcast Folge zum Thema mit Katharina-Weiss Tuider von
Veganuary Deustchalnd

Veganuary Landingpage & Magazinbeitrag auf lidl-kochen.de
Vier vegane Ready-to-use Wochenpldne inkl. 31 Rezepten auf LK
Einbindung in die lidl.de/vegan

Integrierte Social Media Kommunikation

Platzierung unserer MaBnahmen im Veganuary Newsletter
Handzettel-Integration

VEGANUARY Y

() ES GIBT VEGAN, BABY

Dr. Katharina Weiss-Tuider
Maria Clara Groppler




Lidl Vegan VEGANUARYV

Veganuary 2022

vEMONDO ab Montag, 3.1. Mit Lid! durch den Veganuary 2022

VEGANE | [
- SIEGER

Probier’s vegan: |
Diesen Januar
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Handzettel-Integration Presseinformation Diverse Erwdhnungen
seitens Veganuary



Lidl Vegan

Awards 2022 {2

PETA Vegan Food Award 2022 V-Label Award 2022

. Diese jahrliche Auszeichnung zeichnet Unternehmen und * Auszeichnung von Qualitdt, Innovation, positiver Auswirkungen
Marken aus, die innovative vegane Lebensmittel herstellen und und Nachhaltigkeit in der pflanzlichen Industrie
vertreiben. * Weltweites Werben mit Gewinner-Labels fir 1 Jahr

. Wir gewannen zum 2. mal in Folge den PETA Vegan Food Award. » Special Consumers‘ Award (Verbraucherabstimmung durch tber
In 2022 wurde vegane Eigenmarke Vemondo zur besten veganen 50.000 Kunden) = zum 2. Mal In Folge

Eigenmarke gekdrt.

PCTA
DEUTSCHLAND

VEGAN
FOOD
AWARD

2022

* WINNER *

= 9

\¢ &

%) .‘“‘g </
Yo A,

NAL v

SpeCIAL CONSUMERS' AWARD

23



Lidl Vegan

Lidls veganer Podcast, Staffel 2: ,Wieso, weshalb, vegan?“

WIESO,
WESHALE

WEGAN?.

Weiterentwicklung des bestehenden Podcasts

Personlichkeit, Nahbarkeit und Authentizitat durch

den Host Gordon Prox Q ®>>

Einbindung reichweitenstarke Influencer, u.a. Simon Hérorobe
Unge, Oli.P, Zucker&Jagdwurst P

24



Lidl Vegan
Veganer Festival Food-Truck

Erfolgreiche Platzierung auf Rock
am Ring & Airbeat One 2022

Einbindung von Timo Franke als
Koch im Foodtruck

Ausgabe von kostenlosen
Probierhappchen des Vemondo
Burger

25



Lidl Vegan

Never Skip Vegan Day mit Ralf Moeller

Unterhaltsame, kurze Videos von
Ralf Moeller

Reichweitenstarke Einbindung auf
allen Social Media Kanale

Motivation und Aufruf zum
Ausprobieren

Themen:

- Vegane Erndahrungstipps

- Vegan & Protein &

— Tipps und Life Hacks flr ein
gestnderes Leben LIDLOE /VEGA

26



Lidl Vegan

Weltvegantag 01.11.2022

Idee

Was viele nicht wissen, Ralf Moeller ist nicht nur bekannter
Hollywood Schauspieler, sondern auch eine Ein-Mann-
Kreativagentur. Ralf Moeller sitzt nun also vor der Lidl
Marketing Abteilung und pitcht seine eigenen Ideen fiir den
nachsten Vegan Werbespot zum jahrlichen Weltvegantag am
01. November. Dabei will er naturlich alles mégliche machen -
aul3er Gladiator sein.

Ziel
Wir wollen Aufmerksamkeit fiir die vegane Ernahrung

schaffen und unsere Community tber die Einbindung
diverser USPs fiir die Vemondo Range begeistern @

Ausspielung auf YouTube, Facebook, Instagram und TikTok.

l




Lidl Vegan

Virales Video ,,Ralf Moellers Spot Ideen®
zum Weltvegantag 2022

Uy X ﬁgl.de/vegan

Ca. 8 Mio.
Brutto-
kontakte

Zum Video

28


https://www.youtube.com/watch?v=i9aP4Nbqt4M

o 4 MaBnahmen 2021



Lidl Vegan VEGANUARYV
Veganuary 2021

Warum nehmen wir teil?
Wir wollen weiter auf das Thema ,vegan“ aufmerksam machen und zum Ausprobieren anregen, ohne Veganuary: Der einfachste

: : : . « Vorsatz seit es Vemondo gibt
jemanden zu einem veganen Lebensstil zu ,iberreden

MaBnahmen:

. Veganuary Landingpage & Magazinbeitrag auf lidl-kochen.de

. Vier vegane Ready-to-use Wochenpldne inkl. 31 Rezepten auf LK
«  Einbindung in die lidl.de/vegan

*  Integrierte Social Media Kommunikation

. Platzierung unserer MalBnahmen im Veganuary Newsletter

30



Lidl Vegan

Lidls Veganes Kochstudio

* Monatlich treffen sich Timo Franke, Ralf Moeller und Johanna Klum
zum gemeinsamen Kochen in gemutlicher Atmosphare - hierbei kochen
sie natdrlich ausschliel3lich vegan und mit Lidl Produkten

« Jede Folge steht unter einem bestimmten Motto (z. B. Basics, Must-Have
Gewidrze, Veganisieren, Vegane Weihnachten)

* Neben den Rezepten gibt es auch viele Tipps & Tricks, eine 5-Minuten
Challenge sowie eine Menge zu Lachen

« Timo Franke entwickelt fiir jede Folge neue Rezepte, die wiederum bei
lidl-kochen.de integriert werden

» Digitale Ausspielung Uber YouTube, Instagram und Facebook

* Insgesamt 9 Folgen, davon 2 LIVE-Shows




Lidl Vegan

Lidls Veganes Kochstudio

Lidls Veganes Kochstudio

Lidi
0 Videss 4610 Auliufe Zoletzt am 24.05.2022.

=% @

e

Entdecke die Welt des pflanzlichen Kochens »
mit Starkoch Timo Franke, Gladiator Ralf Moeller
und unserer Moderatorin Johanna Klum,

Neben einfachen und vor allem leckeren Rezepten
erwarten dich spannende Infos und immer eine
lustige Challenge. fo

Jetzt reinschalten & mitkochen. Und nicht
vergessen, Lidl zu markieren, wenn du deine
Kreationen hochlédst, ¥

Was willst du als néchstes sehen? B Schreib uns
deine Rezeptwiinsche einfach in die Kommentare.
Bis dahin: Frohes Nachkochen!

Lidis Veganes Kochstudio | Folge #9: Vegane Bowls - lecker, bunt und gesund

30 Aufrufe » vor 9 Moaaten

Lidls Veganes Kochstudio | Folge #8: Fit und vegan durch den Tag

Manatet
Aonate

Lidls Veganes Kochstudio | Folge #1: Basics

var 1 Jahr

Lidls Veganes Kochstudio | Folge #2: Gewiirze

vor ahr

Lidls Veganes Kochstudio | Folge #3: LIVE vom Grill

vor 1 Jahr gestreamt

Lidls Veganes Kochstudio | Folge #5: Veganisieren | Vegan

Aufruie - vor 1 Jahr

Zur YouTube
Playlist

32


https://www.youtube.com/playlist?list=PLY9MlSkP0qoyvt95lf7hnMYXbynsRX_N1

Lidl Vegan

Lidls veganer Podcast, Staffel 1: ,,Es gibt vegan, Baby!“

* Jede Folge widmet sich einem bestimmten Thema und besteht aus einem Es GI BT

gelungenen Mix aus Wissen, Unterhaltung und einer veganen Challenge
zum Mitmachen v E GA N g

« Besonders die Vielfalt in der Gasteauswahl macht jede Folge einzigartig
und lasst unsere Horerschaft in die unterschiedlichsten Welten
einblicken:

* Johanna erzahlt aus ihrem eigenen Leben und versucht, ihren spanenden
Gasten relevante Informationen zum Thema Vegan zu entlocken.

Dr. Mark Benecke, Star-Forensiker
Bonnie Strange, Model & Influencerin
Andreas Kraniotakes, MMA-Fighter
Atze-Schroder, Kult-Komiker

Lisa Sophie Laurent

Dr. Katharina Weiss-Tuider DEI' POdcaSt mlt \‘ ,
Johanna Klum & Lidl

* Einbindung der Community ber Nachrichten und Sprachaufnahmen

* Rezepte der Gaste auf Lidl Kochen
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Lidl Vegan

Virales Video ,Vegan Game“ zum Weltvegantag 2021

Idee: “Persiflage eines Werbeklassikers mit Ralf Moeller”

Wir zeigen, dass man mit den veganen Produkten von Lidl
einfach alles haben kann. Vollen Geschmack, rein pflanzlich.

» Einstieg: Erinnert sofort an Coca Cola jedoch hier mit veganem
Burger.

 Aufmerksamkeitsstark durch absurde Locationwechsel und Ralf
Moeller

* Aktueller Bezug zum Hype um SQUID GAMES

* Gewinnspiel iber Handynummer - Gewinn Trainingsanzug
in Lidl Farben (Look angelehnt an griinen Anzige, nur in
Blau und Gelb)

» Integration Lidl: Klare Kommunikation der Vemondo-Produkte
(Burger) + Produktplazierungen

» Schlusszene/Auflésung: Abbinder mit Vorteilskommunikation im
Zusammenhang mit der veganen Lidl-Produktpalette

* Ausspielung auf YouTube, Facebook und Instagram.




Lidl Vegan
Virales Video ,,Vegan Game“ zum Weltvegantag 2021 Ca. 11 Mie.

Brutto-
kontakte

Zum Video

lidl.de

35



https://www.youtube.com/watch?v=LHSlYuBnNnk

Lidl Vegan

Awards 2021 2

PETA Vegan Food Award 2021 V-Label Award 2021

. Diese jahrliche Auszeichnung zeichnet Unternehmen und * Auszeichnung von Qualitat, Innovation, positiver Auswirkungen
Marken aus, die innovative vegane Lebensmittel herstellen und und Nachhaltigkeit in der pflanzlichen Industrie.
vertreiben. + Weltweites Werben mit Gewinner-Labels fir 1 Jahr.

. Lidl konnte in 2021 den Award flir das beste Vegane Dessert * In 2021 hat Lidl sogar zwei Awards gewonnen:
gewinnen: « Sustainability (Jury Voting)

« Special Consumers‘ Award (Abstimmung mit ~40k Teilnehmern)

SUSTAINABILITY SPECIAL CONSUMERS' AWARD
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VEMONDO

Lidl Vegan

360° Kampagne fiir Vemondo 2021

Mit der Marketingkampagne zur Eigenmarke ,Vemondo*“ inspiriert Lidl Im September 2021 in Print, Online,
Social Media, TV und Radio zum Ausprobieren von veganen Alternativprodukten. Untersttitzt durch
Schauspieler Ralf Moeller und Star-Koch Timo Franke zeigt Lidl die pflanzliche Vielfalt von Gyros Uber
Schupfnudeln bis zu Kokosdesserts, die deutschlandweit in allen Lidl-Filialen dauerhaft zum glnstigen Lidl-
Preis erhaltlich ist. Dabei macht der Lebensmitteleinzelhdandler auch auf itber 600 vegane Rezepte auf lidl-
kochen.de/vegan aufmerksam. Ein weiterer Fokus liegt auf der Klimaneutralitdt der ,Vemondo“-Produkte, flr
die Lidl die CO,-Emissionen, die bei der Herstellung und dem Transport entstehen, durch zertifizierte
Klimaschutzprojekte ausgleicht.

Einen Vorgeschmack auf die Kampagne gibt ,Das Live Special ,Die groBe Vemondo Kiichenparty“ am
Sonntag, 5. September, ab 18 Uhr auf www.lidl.de/live: Wahrend Ralf Moeller und Timo Franke in ,Lidls
Veganem Kochstudio® késtliche Gerichte zubereiten, beantworten Experten bei leckerem ,Vemondo®-
Fingerfood die Fragen der Community. Anregende Gesprache mit verschiedenen Gasten sowie nttzliche Tipps
und Life-Hacks zur pflanzlichen Erndhrung bietet auch der neue monatliche Lidl-Podcast ,,Es gibt vegan,
Baby!“ mit Moderatorin Johanna Klum.
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http://www.lidl.de/live

TV
Lidl Vegan | 360° Kampagne fiir Vemondo Ca. 290 Mio.

360° Kampagne P

kontakte

OoH

Metropolregionen zum Start des nat. Rollouts

1-2 Dekaden

Lidl-kochen.de

Neue vegane Rezepte

immer mittwochs

Social Media
Lidls Vegane Werkstatt (Facebook)

Lidl Plus

Banner

Push-Nachricht Instagram Posts

Coupons YouTube Bewegtbild
Promotion PR
LIVE Event: Vemondo PETA Vegan Food Award
KlGchenparty

Nachhaltigkeitsthemen/CSR

Handzettel & POS



Lidl Vegan | 360° Kampagne flr Vemondo

Zum Start der Kampagne: Unser LIVE Event

‘o o8 / 0:26

Zum Video
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https://youtu.be/XPwG_Zh5yJ4

Lidl Vegan | 360° Kampagne fiir Vemondo

TV Spot ,,Hamlet“ mit Ralf Moeller und Timo Franke

Zum Video
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https://www.youtube.com/watch?v=ueIkwRa1I44

Lidl Vegan | 360° Kampagne fir Vemondo

TV Spot ,Gladiator“mit Ralf Moeller und Timo Franke

y VEMONDD

Zum Video



https://www.youtube.com/watch?v=1-2DP9hUXhg

Lidl Vegan | 360° Kampagne flr Vemondo

TV Spot ,,Hollywood“mit Ralf Moeller und Timo Franke

Zum Video
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https://www.youtube.com/watch?v=Ztobvc05oYI

Lidl Vegan | 360° Kampagne flr Vemondo
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Lidl Vegan | 360° Kampagne flr Vemondo
Aufmerksamkeitsrake Handzettel-Integration

Montag, X.X. bis Samstag, X.X : Montag, X.X. bis Samstag, X.X

. Ny
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Lidl Vegan | 360° Kampagne flr Vemondo
Tdagliche Instagram-Story mit Produktvorstellung

Video: Intro Slide Video: Produkt Slide Video: Produkt Slide Video: Produkt Slide Video: Produkt Slide Feta Video: Outro Slide

Sojagurt Steinofenpizza Falafel




VEMONDO

Lidl Vegan | 360° Kampagne fir Vemondo

An die TV-Spots angelehnte Instagram Reels

Reel: Gladiator Reel: Hollywood Reel: Hamlet Reel: Pizza
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Lidl Vegan
Fortsetzung des Erfolgsmodells aus 2019

Analog zur Veganen Werkstatt 2019 wollten wir zur Grillsaison 2020
den Teilbereich ,Veganes Grillen“ beleuchten & Riickschliisse fiir
unser Sortiment ziehen.

« Insights zu Herausforderungen & Vorlieben der Zielgruppe
generieren

* (Ca. 20 vegane Grillrezepte & 3 bis 5 Grill-Innovationen in Aktion
bringen

e Den Dialog mit der Vegan Community intensivieren

* Lidl beim Thema ,Veganes Grillen® positionieren und dabei
Reichweite & Engagement foérdern

Y2\

)

Lidls vegane
Grill Werkstatt

A"

4/()}\"



Lidl Vegan

Lidls Vegane Grillwerkstatt 2020

1. Phase 2. Phase 3. Phase

Ziel: Zuhoren Ziel: Probleme identifizieren Ziel: Produkte & Rezepte
+ Losungen entwickeln auf den Markt bringen
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- ~ S | PR ) PRy e e A et g enxt Nt e e L Lnus Sepr.
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Lidl Vegan

Lidls Veganes Dinner zum Weltvegantag 2020

( ), ¥

Lidls Veganes
Dinner

Lidls UeganesY
Dinner“

GLEICH GEHT'S LOS:

00:04:00

Zum YouTube
Video



https://www.youtube.com/watch?v=fJhNyG6PR-E
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Lidl Vegan | Lidls Vegane Werkstatt 2019
Eingehen auf Kundenwiinsche in Lidls Veganer Werkstatt 2019

Kunden verstehen Sortiment Glaubwiirdigkeit
ausbauen sicherstellen




Lidl Vegan | Lidls Vegane Werkstatt 2019
Ubersicht der drei Phasen

’
-

Phase 1 "y

idls vegane Werkstatt: _ ‘ f
KreiereheueW¥gane
e Produkte./

0% & Moo O Faopat e
5 0 Kissadutsh
O Sibgleten § Sk g::'“ O oo (Erwaritsi Fymnce
‘q‘«m 00w O Scedindss (Thket Edorer S0’
0 B

So geht es weites:
Wir als Lidl Team sind auch am Stant

= Vi A‘
79.005 Produktvorschlage aus der

veganen Community fur die Kategorien

Erkenntnisse aus
dem Online-
Konfigurator
bilden die Basis des
Workshops

Vegane

Kunden
Veganer Multiplika-

Koch toren

v d

Erndhrungs-

Einkauf experten

Vegan
Workshop

Design

Marketin
"9 Verpackung

Strategie &

U-Komm MaFo

Verkostung der gewtinschten
TOP Produkte und Produktgruppen.

Co-Creation auf Basis der
eingereichten veganen Wunschgerichte.

\

Zielist die Uberfithrung
der Ergebnisse des
Workshops in das

/ssortment

Aktionssortiment
Veganes ‘ Veganes ‘
Produkt Produkt

‘ Veganes Veganes
Produkt Produkt
Veganes Veganes
Produkt Produkt
Veganes Veganes
Produkt Produkt

‘ Veganes ‘ Veganes
Produkt Produkt




Lidl Vegan | Lidls Vegane Werkstatt 2019

Fast 80.000 generierte Produktwiinsche

Phase 1: Online Konfigurator

':-'.,.. 0% . g .,’ !
. ﬁsvegﬁnewmsdn:_ ‘f : » Zeitraum Online Konfigurator: KW37 & KW38

Lo - Kreiereneued¥gane . 4 4 [
D - rrodiits - * 79.005 Produktvorschlage aus der veganen Community

IRSTAGRNM: LIBDE = fur die Kategorien:

Milch & Milchprodukte

25.502 (32%)

) Fleisch & Fisch 14.433 (18%)

Gemel vegan: Wir ickel vegane
nm—;.;;:-imu—m |:> Fertiggerichte 13.828 (18%)
Bl ot Backwaren 10.543 (13%)
> ’t? »
& 02088 SuBigkeiten & Snacks 9.478 (12%)
Ei 5.221(7%)
So geht es weites:
Wir als Lidl Team sind auch am Stant
| e 1‘ « 2.244 Bewerbungen von veganen Kunden fir die 10 zu
Go D .

vergebenen Platze fur den Vegan Workshop



Lidl Vegan | Lidls Vegane Werkstatt 2019

Dreitdgiger Co-Creation Workshop

Video:

Vegane
Kunden
Veganer Koch Mutlct)lrpel:]ka-
i Erndhrungs-
Einkauf V e g a-n experten
Marketi Design
Ifl m
e Verpackung
Strategie &

U-Komm MaFo

Verkostung der gewinschten
TOP Produkte und Produktgruppen.

Co-Creation auf Basis der
eingereichten veganen Wunschgerichte.

lidl.de



Lidl Vegan | Lidls Vegane Werkstatt 2019
Aktive Einbindung der Community

Aus dem Workshop haben wir kontinuierlich iber unsere Social Media Kanale berichtet und die
vegane Community aktiv eingebunden.



Lidl Vegan | Lidls Vegane Werkstatt 2019

Produkteinbindung in TV Spot

Zum YouTube
Video

| B R D) BT



https://www.youtube.com/watch?v=HtnwMW3gmhg

Lidls Engagement fiir bewusste
Ernahrung

,Pflanzenbasierte Proteinquellen® als Saule unserer
Strategie fur Bewusste Ernahrung



Lidls Engagement flr bewusste Ernahrung

Unsere Strategie | Auf dem Weg nach Morgen

Gesunde Nachhaltige Transparenz &
Erndhrung Erndhrung Befihigung
Ballaststoffe Proteinstrategie Nachhaltigkeits-

Kindermarketing kennzeichnung

c £ 63

Lebensmittelsicherheit @
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Lidls Engagement fur bewusste Erndahrung

Proteinstrategie | Schutz von Mensch und Planet

01 Transparenz

Nisse h 0,2 Ab GJ 23 legen wir den Anteil tierischer Proteinquellen im
Erbsen | 0,8 Qg Vergleich zu pflanzenbasierten Proteinquellen offen
Htllsenfruc.hte 1,6 Q\@
A?:;E i’s 02 Erweiterung pflanzenbasiertes Sortiment
Eier 45 Bis 2025 erweitern wir den Anteil an pflanzenbasierten
Fisch 51 Proteinquellen in unserem Sortiment.
Geflugel 6.1 Dies betrifft: Hllsenfriichte, Niisse und vegane

Schwein 79 Ersatzprodukte fur Fleisch und Molkereiprodukte.

Kase
Lamm
Rind

https://ourworldindata.org/grapher/food-emissions-supply-
chain?country=Beef+%28beef+herd%29~Cheese~Poultry+Meat~Milk~Eggs~Pig+Meat~Peas~Bananas~Wheat+%26+Rye~Fish+%28farmed%29~Lamb+%26+Mutton~Beef+%28dairy+herd%29~Shrimps+%28farmed%29~Tofu~Apples~
Nuts~Oatmeal
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ZIELUBERSICHT
BEWUSSTE ERNAHRUNG
HINTERGRUMND:

Die Rolle, die Emé&hrungssysteme fir unzere Umwelt spielen, wird
immer deutlicher und présenter. Die Emahrung beansprucht heute

55 % der Biokapazitét unseres Planeten, also mehr als dis Halfte der
Erde.! Wia auf die Umwsalt, hat unsere Eméhrung auch einen grofen
Einfluss auf unsere Gesundheit. Dienn ein Drittel der vorzeitigen Todes-
félle in Europa und Mordamerika kinnten durch eine gesunde Emah-
rung verhindert werden 2

HERAUSFORDERUNG: _
NACHHALTIGE UND GESUNDE ERNAHRUNG

1

GESUNDE U NACHHALTIGE
ERNAHRUNG ERNAHRUNG
KINDERMARKETING PFLANZENBASIERTE PROTEINQUELLEN
Ab sofort Wir fordern Marketing fir gesunde und Ab G1 20723 Proteinstrategie: Transparenz iber Antail
nachhaltige Emahrung von Kindem tierischer Proteinquellen im Vergleich zu
Ab 2023 Keine Werbung an Kinder fiir ungazunde ﬁﬂ;::;h;::;s;ﬂ?s::mnquellen m
Lebensmittel in Eigenmarken
Bits 2025 Erhdhung Ant=il pflanzenbasierter

Bis Ende 2025 Kinderoptik ausschlizBlich auf Eigenmarken-
Verpackung, die WHO-Kriterien erfiillen.

Ausnahme: Weihnachten, Ostern, Hallowsen

Proteinquellen in unserem Sortiment

NACHHALTIGE SORTIMENTSENTWICKLUNG

VOLLKORN & BALLASTSTOFFE Fortlaufend Rohstaffziels gemah Einkaufspolitik
Diie Planetary Health Diet ist die wissenschaftliche Basis fiir einen glo- i ] ~ ] Farden vl wrvd = I
balen Em&hrungswandel. Wirden alle Menschen den Vorgaben einer Bis Ende 2023 Sommmtsanaly*_se fur Erweiterung um LDLe ung T\algmn und saisanater
pflanzenbetonten Emahrungsweize folgen, kénnten im Jahr 2050 etwa Vallkomalternativen EbensTitS
1_0 Milliarden Menschen gesund ermghrt werden, ohne den Planeten zu Bis 2025 Sukzessive Erhshung des Vollkarnanteils Bis 2025 10% der Artikel im Deuersortiment aus
iberlasten. in Eigenmarken biologischer Landwirtschaft
= T durch Deklaration de= Ballast-
ZIEL: stoffgehalts bei Eigammarken REDUKTION VON FOODWASTE
U"'EETEE} ist es, bis ZD.E dﬂshlrﬁmmldﬁ;j:m T'd Biz 2025 Reduktion von Lebensmittelverlusten und
lla:li'ﬂ.llq;e Lebensweise zu bieten. 1 nsmittel- = izchem Abfall 0%
sicherheit das Fundament. Mit Zielen zu gesunder und nachhaltiger Er- GESUNDE FETTE UND OLE rammEcnEm um
nahrung wellzn wir den Wandel der Emahrungssysteme unterstitzen. Fortlaufend Erhéhung Anteil hochwertiger und nachhaltiger
. Pflanzendle in Eigenmarkenartikeln, praferiert
J e ovesshootday.orgy nessroom, pr lmas -2 " ’
=mﬁgmhmmMmgm:umwfﬁimﬂmmwm-zmM aus regionalen Quell=n
mental-impactc-af-distc-warkdwide,
* hitps:// featfonem.org fcomtentuploads 2013, /EAT-LancetComemission_Summary_Repart.pdf
ZUCKER- UND SALZREDUKTION TRANSPARENZ &
Bis 2025 20 % Reduktion absatzgewichteter, durchschmitt- A
LEBENSMITTELSICHERHEIT lcher Gahalt an sugesetetem Zucker und Sals in BEFAHIGUNG
Eigenmarken
= NACHHALTIGKEITSKENNZEICHNUNG
REDUKTION UNMERWUNSCHTER STOFFE ZUSATZSTOFFE
N ) . Fortlaufand Etablierung allgemeiner und sinheitlicher
Fartlaufend Reduktion von Kontaminaten und Riickstanden Fartlaufend Verwendung natirlicher Zutaten vor Lebens- Machhaltigkeitskermzeichnung
deutlich unterhalb gesetzlicher Vorgaben mittelzusatzstoffen
Reduktion von Farbstoffen, keine Verwendung NUTRI-SCORE
REDUKTION PFLANZENSCHUTZMITTEL won Azofarbstoffen, Chiolingelb und Griin 5
Seit 201 Sukzecsive Kennzeichnung des Mutri-Scores auf
Fortlaufend Lebensmittel so weit wie maglich rickstandsfrei MaBwvoller Einzatz won Aromen, auch in veganen Figenmarkenprodukten
anbieten Ersatzprodukten
HALTUNGSFORM
Reduktion Wirkstoffriickstande bis maximal in Keine generells, grolflachige Vitaminizierung
Drittel des gesatzlichen Hachstgehaltes und Mineralisierung Seit 2015 Sukzessive Ausweitung der Haltungsform-

Prozentuale Auslastung aller Wirkstoffrickstinde
biz macdmal 80 % der gesetzlichen Hachztmenge

Pro Lebensmittel maximal vier Wirkstoffrick-
standa feststellbar

Reduktion und Verzicht von Konservierungs-
stoffen unter Berlcksichtigung der Lebens-
mittelsicherheit

Kennzeichnung bei tietischen Produkten



